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Verbraucherpreise 2016

Inflationsrate im Jahresdurchschnitt bei +0,6 Prozent

Von Thomas Kirschey

Die Ergebnisse der Verbraucherpreisstatistik zahlen zu den bekanntesten
und meist beachteten in der amtlichen Statistik. Sie sind von elemen-
tarer Bedeutung fiir die Beurteilung inflationarer Tendenzen, dienen als
Orientierungsmaf3stab (etwa bei Tarifverhandlungen oder in vertraglichen
Vereinbarungen tiber die Hohe von wiederkehrenden Zahlungen) sowie zur
Preisbereinigung in den Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnungen.

Im Durchschnitt des Jahres 2016 lag der Verbraucherpreisindex fiir Rheinland-Pfalz 0,6 Pro-
zent liber dem Vorjahresniveau und damit zwischen den niedrigen Werten der beiden Vor-
jahre (2014: +0,9 Prozent; 2015: +0,2 Prozent). Nach geringen Preissteigerungen in der ersten
Jahreshalfte zog die Teuerungsrate zum Jahresende an und erreichte ihren Hochststand mit
+1,9 Prozent im Dezember.
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Verbraucherpreise steigen gegeniiber
dem Vorjahr um 0,6 Prozent

Der Verbraucherpreisindex misst die durch-
schnittliche Preisentwicklung von Waren
und Dienstleistungen, die von privaten Haus-
halten fiir Konsumzwecke gekauft werden.
Beriicksichtigt werden Giiter des téglichen
Bedarfs, Mieten, langlebige Gebrauchsgiiter
und Dienstleistungen. Er dient als Indikator fiir
die gesamtwirtschaftliche Preisentwicklung.

Der Verbraucherpreisindex fiir Rheinland-
Pfalz ist im Jahresdurchschnitt 2016 gegen-
iber dem Vorjahr um 0,6 Prozent gestiegen.
Die Teuerungsrate lag damit zwischen den
niedrigen Werten der beiden Vorjahre (2014:
+0,9 Prozent; 2015: +0,2 Prozent) und deut-
lich unter dem Zielwert der Europdischen Zen-
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tralbank. Die EZB verfolgt das Ziel, die Inflati-
onsrate auf mittlere Sicht fiir den Euroraum
unter, aber nahe zwei Prozent zu halten.

Bundesweit erhdhte sich der Verbraucher-
preisindex gegeniiber dem Vorjahr um
0,5 Prozent. Im Jahr 2015 lag die Inflations-
rate fiir Deutschland bei 0,3 Prozent, die fir
Rheinland-Pfalz bei 0,2 Prozent. Die nahezu
gleichlaufende Preisentwicklung (2016 lag
der Index fiir die Gesamtlebenshaltung in
Rheinland-Pfalz bei 107,6 und in Deutsch-
land bei 107,4) ist zum einen durch das bun-
deseinheitliche Wagungsschema begriindet.
Zum anderen wirken sich administrierte
Preisveranderungen, etwa bei der Festset-
zung von Gebiihren oder durch Verbrauch-
steuern, in allen Bundeslandern éhnlich aus.

Teuerungsrate
entspricht im
Wesentlichen
dem Bundes-
durchschnitt
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Durchschnittliche Teuerungsraten in Rheinland-Pfalz und in Deutschland

Veranderung zum Vorjahr in %
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Durchschnittliche Teuerungsraten in Rheinland-Pfalz und in Deutschland 2016

Veranderung zum Vorjahresmonat in %
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Der rheinland-pfalzische Verbraucherpreis-  etwas hoheren Preissteigerungen in einem
index lag im Januar 2016 um 0,6 Prozent Bereich von 0,7 bis 0,9 Prozent. Allerdings
liber dem Niveau des Vorjahresmonats.  blieb die Teuerungsrate damit — wie schon
Danach war die Teuerungsrate bis August  seit Juli 2014 —unterhalb von einem Prozent.
durchgéngig niedriger. Im Februar und im  Im Dezember erreichte der Preisauftrieb mit
April blieb das Preisniveau gegeniiber dem  +1,9 Prozent den héchsten Stand seit mehr
jeweiligen Vorjahresmonat unverandert.  als drei Jahren. Eine Steigerung in dieser
Von September bis November kam es zu  Hohe wurde zuletzt im Juli 2013 registriert.
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Die Statistischen Amter des Bundes und der Lander
berechnen den Verbraucherpreisindex fir Deutschland
und die einzelnen Lander monatlich. In Rheinland-Pfalz
erheben 17 Preisermittler im Auftrag des Statistischen
Landesamtes die Preise von rund 700 Waren und Dienst-
leistungen in elf Berichtsgemeinden mit mehr als 2 000
Berichtsstellen (z. B. Kaufh&user). Insgesamt werden
monatlich etwa 20 000 Einzelpreise erhoben. Hinzu kom-
men Auswertungen von Katalogen, Tarifwerken, Gebiih-
renordnungen sowie Internetangeboten.

Der Verbraucherpreisindex unterstiitzt Politik, Wirtschaft
und auch private Nutzerinnen und Nutzer in ihrer Ent-
scheidungsfindung. So wird er beispielsweise im Rahmen
von Tarifverhandlungen herangezogen. Private Vertrage
mit Wertsicherungsklauseln basieren ebenfalls auf der
Entwicklung des Index. Zudem wird die Teuerungsrate fiir
eine Reihe weiterer Statistiken, z. B. fiir die Deflationierung
gesamtwirtschaftlicher Gré3en in den Volkswirtschaftli-
chen Gesamtrechnungen, verwendet.

Als Inflationsmaf3stab dient der Verbraucherpreisindex zur
Messung der Geldwertstabilitat. Daran sind besonders die
Ministerien, die Zentralbanken, Wirtschaftsforschungs-
institute, Wissenschaft und Forschung sowie die Medien
interessiert.

Warenkorb des Verbraucherpreisindex bildet
Verbrauchsstruktur ab

Die Preisveranderungen der einzelnen Waren und Dienst-
leistungen werden gemaf3 der Verbrauchsbedeutung, die
ihnen im Budget der privaten Haushalte zukommt, im
Preisindex beriicksichtigt. Hierzu wird eine Verbrauchs-
struktur, das sogenannte Wagungsschema, auf der Grund-
lage der Ausgaben der privaten Haushalte fiir die Kdufe
von Waren und Dienstleistungen bestimmt. Die Hohe
und Struktur der Ausgaben werden durch die Einkom-
mens- und Verbrauchsstichprobe (EVS) und die Statistik
der Laufenden Wirtschaftsrechnungen (LWR) ermittelt.

Nach dem zurzeit giiltigen Wagungsschema werden im
Durchschnitt 32 Prozent des Haushaltsbudgets fiir Aus-
gaben rund ums Wohnen aufgewendet. Der Ausgaben-
anteil in der Hauptgruppe ,Verkehr* liegt bei 13 Prozent,
der Bereich ,Freizeit, Unterhaltung und Kultur* schlagt
mit elf Prozent zu Buche. Nahrungsmittel und alkohol-
freie Getranke machen ein Zehntel der Verbrauchsaus-
gaben aus. Damit werden fiir die vier Hauptgruppen mit
der hochsten Verbrauchsbedeutung im Durchschnitt zwei
Drittel des Haushaltsbudgets aufgewendet.
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Der Verbraucherpreisindex

Basisjahr der Berechnung ist 2010

Der Berechnung des Preisindex liegen die Gewichte (d. h.
die Verbrauchsmengen) des Basisjahres zugrunde. Der Index
bezieht also den Preis eines Warenkorbs in der Zusammen-
setzung des Basisjahres zu Giiterpreisen des Berichtsjahres
auf den Preis des gleichen Warenkorbs zu Giiterpreisen des
Basisjahres. Es handelt sich damit um einen Preisindex nach
der Berechnungsmethode von Laspeyres.

Eine Uberarbeitung des Verbraucherpreisindex erfolgt
im Turnus von fiinf Jahren. Im Januar 2013 wurde auf das
Basisjahr 2010 umgestellt. Im Mittelpunkt der Uberarbei-
tung des Verbraucherpreisindex steht die Aktualisierung
des Wagungsschemas fiir die Waren und Dienstleistungen:
Die Anteile der Ausgaben fiir die verschiedenen Waren-
und Dienstleistungsgruppen werden den veranderten Ver-
brauchsgewohnheiten der privaten Haushalte angepasst.
Bis zur nachsten turnusmapRigen Uberarbeitung bleibt das
neue Wagungsschema konstant. Demgegeniiber kann die
Auswahl der konkreten Waren und Dienstleistungen fiir
die Preiserhebung auch zwischen den Revisionsterminen
angepasst werden (z. B. bei Wegfall von Produkten oder
Berichtsstellen, Auftreten neuer Produkte oder Berichts-
stellen mit schnell wachsender Verbrauchsbedeutung).
Die néchste turnusmapige Umstellung erfolgt voraus-
sichtlich im Januar 2018 auf das Basisjahr 2015.

Wahrgenommene Inflation und individuelle Teue-
rungsrate kdnnen vom gemessenen Verbraucher-
preisindex abweichen

Durch eine sorgféltige Stichprobenauswahl ist gewahrleis-
tet, dass die Konsumlandschaft realistisch abgebildet wird.
Die ,wahrgenommene Teuerung" duirfte allerdings fiir viele
Menschen von der durch die amtliche Statistik berechneten
Teuerungsrate abweichen. So entspricht der mit der Teue-
rungsrate wiedergegebene Durchschnittswert haufig nicht
dem, was einzelne Konsumenten subjektiv wahrnehmen.

Das Wagungsschema ist reprasentativ fir einen durch-
schnittlichen Haushalt. Den durchschnittlichen Konsu-
menten gibt es jedoch nur in der Theorie. Die amtlich
berechnete Teuerung lasst sich daher nicht direkt auf die
eigene Situation Uibertragen. Wer z. B. kein Kraftfahrzeug
hat, wird auch kein Geld fiir Benzin oder Diesel ausgeben —
Kraftstoffe gehen aber mit einem Wagungsanteil von knapp
vier Prozent in den Warenkorb der Preisstatistik ein. Die
Inflationsrate eines einzelnen Haushalts hdangt somit in
starkem Maf3e vom individuellen Konsumverhalten ab,
d. h. davon, wie viel Geld er fiir welche Giiter ausgibt.
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Vorjahr

Ein wesentlicher Grund fiir diesen kraftigen
Anstieg der Inflationsrate war die Entwicklung
der Energiepreise. Nach einem deutlichen
Riickgang im zweiten Halbjahr 2015 erreich-
ten die Energiepreise im Dezember 2015 ein
auf3ergewdhnlich niedriges Niveau, das bei
der Berechnung der Preissteigerungsrate fiir
Dezember 2016 zu einem statistischen Basis-
effekt fiihrte. Dieser Basiseffekt wird auch in
den kommenden Monaten noch wirken. Im
Dezember 2016 war Energie um 3,8 Prozent
teurer als ein Jahr zuvor. Vor allem die Preise
fur Mineraldélprodukte zogen deutlich an
(+11 Prozent). Dazu trugen insbesondere die
Heizolpreise bei, die innerhalb eines Jahres
um 28 Prozent zulegten. Aber auch Kraft-
stoffe verteuerten sich spiirbar (+7,5 Prozent).

Energiepreise im Jahresdurchschnitt um
finf Prozent unter dem Vorjahresniveau

Trotz der Entwicklung im Dezember wirk-
ten sich die auflergewohnlich niedrigen
Energiepreise in den ersten Monaten im
Jahresdurchschnitt 2016 dampfend auf die
Teuerungsrate aus. Nachdem es bereits
im Vorjahr zu deutlichen Preissenkungen
im Energiebereich gekommen war (2015:
-7,2 Prozent), verringerten sich die Energie-
preise 2016 durchschnittlich um fiinf Prozent.
Kraftstoffe verbilligten sich um 7,1 Prozent
(2015: -10 Prozent); Haushaltsenergie war
4,1 Prozent giinstiger als im Vorjahr (2015:
-5,7 Prozent). Ohne Beriicksichtigung der
Energie hatte die Jahresteuerungsrate 2016
bei 1,2 Prozent gelegen (2015: 1,1 Prozent).
Damit dampfte der Preisriickgang im Ener-
giebereich die Gesamtteuerung um etwa
0,6 Prozentpunkte.

Die als Kerninflationsrate bezeichnete Ver-
anderung des ,Gesamtindex ohne Nah-
rungsmittel und Energie" stieg im Jahres-
durchschnitt 2016 wie im auch im Vorjahr

um 1,2 Prozent. Um langerfristige Trends im
Preisniveau zu erkennen, werden bei diesem
Preisindex Giiter, deren Preise besonders
schwankungsanfallig sind, nicht beriick-
sichtigt. Die unterjahrige Entwicklung der
Kerninflation bewegte sich in einem engen
Korridor von +1 Prozent im April bis +1,5 Pro-
zent im Dezember.

Verbraucherpreisentwicklung in den
Waren- und Dienstleistungsgruppen
verlauft uneinheitlich

Die Gliederung nach den zwolf Hauptgrup-
pen des Verbraucherpreisindex zeigt fir
zehn Bereiche gegeniiber 2015 steigende
Preise. Die hochsten Teuerungsraten gab
es in den Hauptgruppen , Alkoholische
Getranke und Tabakwaren" (+2,3 Prozent)
sowie ,Gesundheitspflege" (+2,2 Prozent). In
den Hauptgruppen ,Nachrichteniibermitt-
lung" (-1 Prozent) sowie ,Verkehr" (0,5 Pro-
zent) wurden dagegen niedrigere Preise als
im Jahr zuvor registriert.

Auch innerhalb der Hauptgruppen des Ver-
braucherpreisindex werden unterschied-
liche Entwicklungen deutlich. Um maf3geb-
liche Preiseffekte zu identifizieren, erfolgt
daher - in absteigender Reihenfolge der
Verbrauchsbedeutung der einzelnen Haupt-
gruppen - eine differenzierte Betrachtung
der jeweiligen jahresdurchschnittlichen
Preisentwicklung.

Preise rund ums Wohnen nahezu
unverandert

Die Preise in der Hauptgruppe ,Wohnung,
Wasser, Strom, Gas und andere Brennstoffe"
(Wéagungsanteil: 32 Prozent) sind gegeniiber
dem Vorjahr nur leicht gestiegen (+0,1 Pro-
zent). Trotz des hohen Verbrauchsanteils
war daher der Einfluss dieser Gruppe auf die
Gesamtteuerung gering.
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Mieten steigen
um 1,2 Prozent
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Verbraucherpreisindex 2016

Verdnderung zum Vorjahr in %

Alkoholische Getranke und Tabakwaren
Gesundheitspflege

Beherbergungs- und Gaststattendienstleistungen
Andere Waren und Dienstleistungen
Bildungswesen

Freizeit, Unterhaltung und Kultur

Bekleidung und Schuhe

Nahrungsmittel und alkoholfreie Getrénke
Verbraucherpreisindex

Mobel, Leuchten, Gerate u.a. Haushaltszubehor
Wohnung, Wasser, Strom, Gas u.a. Brennstoffe
Verkehr

Nachrichteniibermittlung

2,3

Warenkorb im Basisjahr 2010 nach Waren- und Dienstleistungsgruppen

Anteile in %

[ Andere Waren und

[l Mobel, Leuch-

Dienstleistungen ten, Gerate u.a.
7% Haushaltszubehor
5%
B Nahrungsmittel
und alkohol- Bekleidung
freie Getranke und Schuhe
10% 4%
[ Freizeit, [ Sonstige
Unterhaltung 17%
und Kultur
1% [l Wohnung, Wasser,
Strom, Gas u.a.
[ Verkehr Brennstoffe
13% 32%

Die Wohnungsmieten ohne Nebenkosten
erhohten sich um 1,2 Prozent. Die Preise fir
die regelmaf3ige Instandhaltung und Repa-
ratur der Wohnung stiegen um 1,3 Prozent.
Fir die Wasserversorgung und andere woh-
nungsbezogene Dienstleistungen musste
ebenfalls mehr bezahlt werden als im Vor-
jahr (+1 Prozent).
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Der deutliche Preisriickgang bei der Haus-
haltsenergie (-4,1 Prozent) ist in erster Linie
auf die kraftig gesunkenen Heizdlpreise
zurlickzuftihren (-17 Prozent). Zu Riickgéan-
gen kam es aber auch bei der Umlage fiir Zen-
tralheizung und Fernwarme (-8,3 Prozent)
sowie bei den Gaspreisen (-1,6 Prozent).
Strom wurde dagegen teurer (+0,8 Prozent).

Preise
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Preisspiegel fiir Energie 2016

Energie insgesamt

Guterart

davon
Haushaltsenergie insgesamt
davon
Heizol
Strom
Gas
Feste Brennstoffe

Zentralheizung, Fernwarme

Kraftstoffe insgesamt
darunter
Superbenzin

Dieselkraftstoff

Preise im Bereich Verkehr sinken um
0,5 Prozent

Der Preisriickgang im Bereich ,Verkehr"
(Wé&gungsanteil: 13 Prozent) belief sich 2016
auf 0,5 Prozent. Dies hatte einen dampfen-
den Einfluss von knapp 0,1 Prozentpunkten
auf die Teuerungsrate.

Die Entwicklung wurde in erster Linie durch
die gesunkenen Kraftstoffpreise bestimmt
(=71 Prozent). Der Preis fiir Superbenzin lag
im Durchschnitt um 6,8 Prozent unter dem
Vorjahresniveau; Diesel war um 7,9 Prozent
billiger. Fir den Kauf von Personenkraft-
wagen mussten die Verbraucherinnen und
Verbraucher dagegen mehr bezahlen als im
Vorjahr (+1,3 Prozent). Bedingt durch diese
Entwicklungen sank auch 2016 der Kraftfah-
rer-Preisindex, der Waren und Dienstleistun-
gen rund um die private Mobilitdt zusam-
menfasst (0,9 Prozent).

Die Preise fiir die Personenbeférderung im
Strafenverkehr (z. B. Taxifahrten) legten um
3,6 Prozent zu. Die Personenbeforderung im

| Indexstand 2016 | Verdnderung zu 2015
| Basis 2010=100 | %
1023 -5,0
108,7 -4,1
76,1 -16,5
127,2 0.8
107,3 -1,6
108,8 -3,3
102,1 -8,3
90,8 =7
91,8 -6,8
88,4 -7,9

Schienenverkehr (z. B. Bahntickets) verteu-
erte sich um 0,3 Prozent. Dagegen musste
fiir die Personenbeférderung im Luftverkehr
(z. B. Flugreisen) etwas weniger bezahlt wer-
den als im Vorjahr (-0,2 Prozent).

Preise fiir Freizeit, Unterhaltung und

Kultur steigen um 0,8 Prozent

In der Hauptgruppe ,Freizeit, Unterhaltung
und Kultur" (Wéagungsanteil: elf Prozent)
stiegen die Preise um 0,8 Prozent und trugen
damit etwa 0,1 Prozentpunkte zur Gesamt-
teuerung bei.

Die Preise fiir Zeitungen und Zeitschriften
zogen spirbar an (+4 Prozent). Freizeit- und
Kulturdienstleistungen verteuerten sich um
1,2 Prozent. Die Preise von audiovisuellen,
fotografischen und Informationsverarbei-
tungsgeraten sowie deren Zubehor stiegen
um 0,5 Prozent. Pauschalreisen wurden
dagegen im Jahresdurchschnitt glinstiger
(-0,8 Prozent).
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Fisch und
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gen sozialer
Einrichtungen
verteuern sich
um 4,6 Prozent

o2 z017]

O Preise

Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke
insgesamt um 0,7 Prozent teurer

Im Bereich ,,Nahrungsmittel und alkohol-
freie Getranke" (Wagungsanteil: zehn Pro-
zent) lag der Preisanstieg im Jahresdurch-
schnitt bei 0,7 Prozent. Damit belief sich
der Beitrag zur Gesamtteuerung auf knapp
0,1 Prozentpunkte.

Nahrungsmittel verteuerten sich insge-
samt um 0,8 Prozent. Vor allem die Preise
fur Fisch und Fischwaren (+4,9 Prozent), fiir
Gemiise (+3 Prozent), fiir Speisefette und
-6le (+2,9 Prozent) sowie fiir Obst (+2,3 Pro-
zent) zogen spirbar an. Aber auch fiir Fleisch
und Fleischwaren (+0,7 Prozent) sowie fiir
Brot und Getreideerzeugnisse (+0,6 Prozent)
musste mehr bezahlt werden. Billiger als im
Vorjahr waren dagegen Molkereiprodukte
und Eier (-2,8 Prozent).

Die Preise fiir alkoholfreie Getrénke blieben
gegeniiber dem Vorjahr unverdndert. Die
Verteuerung von Mineralwasser, Limona-
den und Saften (+1,7 Prozent) wurde durch
Preissenkungen bei Kaffee, Tee und Kakao
(-3,2 Prozent) ausgeglichen.

»Andere Waren und Dienstleistungen"
verteuern sich um 1,6 Prozent

In dem heterogenen Bereich ,,Andere Waren
und Dienstleistungen" (Wagungsanteil:
sieben Prozent) stiegen die Preise gegentiber
dem Vorjahr um 1,6 Prozent. Der Einfluss auf
die Gesamtteuerung belief sich damit auf
etwas mehr als 0,1 Prozentpunkte.

Unter diesen Giitern, die sich keiner der
librigen Hauptgruppen zuordnen lassen,
wurden deutliche Preiserhéhungen fir
»Dienstleistungen sozialer Einrichtungen"
(+4,6 Prozent), fiir ,,Persénliche Gebrauchs-
gegenstande" (+2,8 Prozent) sowie fiir ,Ver-
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sicherungsdienstleistungen” (+2,5 Prozent)
ermittelt. Fiir Waren und Dienstleistun-
gen fur die Korperpflege musste dagegen
genauso viel bezahlt werden wie im Vorjahr.

Einrichtungsgegenstande kosten
0,2 Prozent mehr

Die Preise in der Hauptgruppe ,Mdébel,
Leuchten, Gerate und anderes Haushalts-
zubehor" (Wagungsanteil: funf Prozent)
stiegen 2016 durchschnittlich um 0,2 Pro-
zent und hatten daher nur einen sehr gerin-
gen Einfluss auf die Gesamtteuerung.

Unter den Einrichtungsgegenstanden ver-
teuerten sich Heimtextilien am starksten
(+1,5 Prozent). Aber auch fiir Mébel, Leuch-
ten und Teppiche musste mehr bezahlt
werden als im Vorjahr (+0,7 Prozent). Haus-
haltsgerate und Werkzeuge wurden dagegen
glinstiger (-0,7 bzw. -0,4 Prozent).

Preise fiir Bekleidung und Schuhe steigen
um 0,7 Prozent

In der Hauptgruppe , Bekleidung und Schuhe"
(W&gungsanteil: vier Prozent) stiegen die
Preise durchschnittlich um 0,7 Prozent.
Auch hier war der Beitrag zur Gesamtteue-
rung gering. Die Preise fiir Bekleidung lagen
um 0,6 Prozent iber dem Vorjahresniveau.
Schuhe verteuerten sich — bedingt durch den
Einfluss der Preise fiir Reparaturen - etwas
starker (+0,7 Prozent).

Preise fiir Beherbergungs- und Gast-
stattendienstleistungen ziehenum1,8 Pro-
zent an

Die Preise in der Hauptgruppe ,Beherber-
gungs- und Gaststdttendienstleistungen®
(Wé&gungsanteil: vier Prozent) stiegen 2016
durchschnittlich um 1,8 Prozent. Der Einfluss
auf die Gesamtteuerung belief sich damit

Preise fiir

Heimtextilien

steigen um
1,5 Prozent
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auf etwa 0,1 Prozentpunkte. Fiir Gaststat-
tendienstleistungen musste 1,8 Prozent
mehr gezahlt werden als im Vorjahr. Uber-
nachtungen wurden durchschnittlich um
1,7 Prozent teurer.

Fir Gesundheitspflege muss 2,2 Prozent
mehr bezahlt werden

Der Preisindex der Hauptgruppe ,Gesund-
heitspflege" (W&agungsanteil: vier Prozent)
stieg gegeniiber dem Vorjahr um 2,2 Pro-
zent. Der Einfluss auf den Gesamtindex
machte damit etwa 0,1 Prozentpunkte aus.

Im Jahr 2016 stiegen die Preise fiir medi-
zinische Erzeugnisse, Gerdte und Aus-
ristungen um 3,4 Prozent. Stationdre
Gesundheitsdienstleistungen verteuerten
sich um 2,3 Prozent, ambulante Gesund-
heitsdienstleistungen um 0,5 Prozent. In
die Berechnung der Gesundheitsdienstleis-
tungen gehen bei gesetzlich Versicherten
allerdings nur die Zuzahlungen ein. Beitrage
zur gesetzlichen Krankenversicherung sind
Sozialbeitrage und deshalb nicht Bestand-
teil der Verbrauchsausgaben.

Hochste Preissteigerung fiir alko-
holische Getranke und Tabakwaren:
+2,3 Prozent

Die héchste Teuerungsrate gab es mit
+2,3 Prozent in der Hauptgruppe , Alko-
holische Getrdnke und Tabakwaren"
(Wa&gungsanteil: vier Prozent). Der Beitrag
zur Gesamtteuerung belief sich damit auf
etwa 0,1 Prozentpunkte.

Vor allem bei Tabakwaren zogen die Preise
uberdurchschnittlich an (+3,6 Prozent).
Alkoholische Getrdanke wurden um 0,4 Pro-
zent teurer: Fir Bier musste 1,1 Prozent
mehr, fiir Wein dagegen 0,3 Prozent weni-
ger als im Vorjahr bezahlt werden.

Preise im Bereich Nachrichteniber-
mittlung sinken um ein Prozent

Im Bereich der ,Nachrichtentibermittlung"
(Wéagungsanteil: drei Prozent) setzte sich
der fiir die Verbraucherinnen und Verbrau-
cher positive Trend fort. Im Durchschnitt
sanken die Preise im Vergleich zu 2015
um ein Prozent. Aufgrund der geringen
Verbrauchsbedeutung wirkte sich das aller-
dings auf die Gesamtteuerung nur schwach
preisddmpfend aus.

Billiger wurden beispielsweise Telekommu-
nikationsdienstleistungen (-1,5 Prozent)
sowie Telefone und andere Gerdte fiir die
Kommunikation (-1,3 Prozent). Deutliche
Preissteigerungen gab es dagegen bei Post-
und Kurierdienstleistungen (+4,9 Prozent).

Preise im Bildungswesen steigen um
0,8 Prozent

Der Preisanstieg in der Hauptgruppe ,,Bil-
dungswesen" lag im Jahr 2016 bei 0,8 Pro-
zent. Damit ging von der Hauptgruppe mit
dem niedrigsten Wagungsanteil von einem
Prozent kein Einfluss auf die Gesamtteue-
rung aus.

Die Preise fiir ,Bildungsdienstleistungen
des Sekundarbereichs" (Klassenstufen
5 bis 10 bzw. Jahrgangsstufen 11 bis 13
sowie berufsbildende Schulen) stiegen um
3,4 Prozent. ,Bildungsdienstleistungen
des Tertiarbereichs", der die Hochschulen
umfasst, verteuerten sich gegeniiber dem
Vorjahr um 0,8 Prozent.

Fazit

Im Durchschnitt des Jahres 2016 lag die
Teuerungsrate fiir Rheinland-Pfalz mit
+0,6 Prozent wie in den beiden Vorjah-
ren wieder deutlich unter dem Zielwert

Statistische Monatshefte Rheinland-Pfalz
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der Europdischen Zentralbank fiir den
Euroraum. Nach geringen Preissteigerun-
gen in der ersten Jahreshélfte zog die Teue-
rungsrate zum Jahresende an und erreichte
ihren Hochststand mit +1,9 Prozent im
Dezember.

Die niedrige Jahresteuerungsrate wurde
in besonderem Ma[3e durch die Preisent-
wicklung der Energieprodukte gepragt. Hier
wirkte sich insbesondere der Preisriick-

Statistische Monatshefte Rheinland-Pfalz

Preise

gang bei Mineralélprodukten aus. Ohne
Berilicksichtigung der Energie wéren die
Verbraucherpreise im Jahresdurchschnitt
um 1,2 Prozent gestiegen.

Thomas Kirschey, Diplom-Volks-
wirt, ist als Referent im Referat
»Analysen, Auftragsarbeiten, FDZ"
tatig.

95






