Die Wirtschaft in Rheinland-Pfalz 2020

Verbraucherpreisindex im Jahresdurchschnitt bei +0,6 Prozent

Von Diane Dammers

Dieser Aufsatz zur Entwicklung der Verbraucherpreise bildet den Auftakt
zu einer Reihe von Beitragen, die tiber die Wirtschaft in Rheinland-Pfalzim
Corona-Jahr 2020 berichten. Das Preisniveau erhéhte sich 2020 nur leicht.
Im Jahresdurchschnitt war der Verbraucherpreisindex fiir Rheinland-Pfalz,

der als Indikator fiir die gesamtwirtschaftliche Preisentwicklung verwendet wird, um 0,6 Prozent
hoher als 2019. Lag die Teuerungsrate am Anfang des Jahres noch knapp unter der fiir die Geld-
politik bedeutsamen Zwei-Prozent-Marke, lie3 der Preisdruck im Jahresverlauf deutlich nach.
Begtinstigt durch die temporare Senkung der Mehrwertsteuer waren die Verbraucherpreise in
der zweiten Jahreshalfte sogar etwas niedriger als in den jeweiligen Vorjahresmonaten.
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Teuerung lasst im Jahresverlauf deutlich
nach

Der rheinland-pfalzische Verbraucherpreis-
index lag 2020 im Jahresdurchschnitt um
0,6 Prozent liber dem Niveau des Vorjahres
(Deutschland: +0,5 Prozent). Damit war die
Teuerung deutlich schwacher als im lang-
jahrigen Durchschnitt — seit Einflihrung des
Euro-Bargeldes am 1. Januar 2002 erhoh-
ten sich die Verbraucherpreise jahrlich im
Schnitt um 1,3 Prozent. Gleichzeitig blieb
die Teuerungsrate zum achten Mal in Folge
unter der fiir die Geldpolitik wichtigen Zwei-
Prozent-Marke. Im Vorjahr waren die Preise
um 1,3 Prozent gestiegen; eine niedrigere
Inflationsrate als 2020 wurde zuletzt 2016
registriert.

Zu Beginn des Jahres gab es noch moderate
Preissteigerungen: Im Januar 2020 war das
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Preisniveau 1,7 Prozent hoher als ein Jahr zuvor,
und im Februar erreichte die Inflationsrate mit
+1,8 Prozent ihren héchsten Stand im Jahres-
verlauf. In den Folgemonaten lie3 die Teue-
rung deutlich nach. Im Mai lagen die Preise
nur noch um 0,6 Prozent iiber dem Niveau
des Vorjahresmonats. Nach +1 Prozent im Juni
wurde die Teuerungsrate im Juli das erste Mal
negativ (-0,1 Prozent). Auch in den Monaten
August, September, November und Dezember
war das Preisniveau etwas niedriger als in den
jeweiligen Vorjahresmonaten. Der markante
Riickgang der Teuerungsrate in der Jahres-
mitte hangt mit der tempordren Absenkung
der Mehrwertsteuersatze ab dem 1. Juli 2020
zusammen (siehe Textkasten ,Mehrwertsteu-
ersenkung"). Genau beziffern lasst sich der
Effekt der Mehrwertsteuersenkung jedoch
nicht, da zugleich zahlreiche andere Faktoren
die Preisentwicklung beeinflussten.

Hochste

Wirtschaft M

Teuerungsrate

im Februar

237




yj Wirtschaft

Energiepreise Unter anderem hatte die Entwicklung der  im Vorjahresmonat, da vor allem Mineralol- Preise fir
démpf Mineralol-
T:ungfuig Energiepreise merkliche Auswirkungen auf  produkte wesentlich giinstiger waren als ein pr?j;itz

den Verbraucherpreisindex. Von Mérz bis  Jahr zuvor (-25 Prozent). Darin schlagt sich = sinken stark
Mai gingen die Energiepreise deutlich zuriick ~ zeitlich versetzt der Preisverfall bei Rohél
und wirkten ddmpfend auf die Teuerung. Im  nieder, der Anfang 2020 einsetzte. Auf3er-

Mai kostete Energie 8,6 Prozent wenigerals ~ dem kommt beim Vergleich mit dem Monat
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Mehrwertsteuersenkung hat Auswirkungen auf die Entwicklung der Verbraucherpreise

Im Rahmen des vom Bundeskabinett am 12. Juni 2020 beschlossenen Konjunkturpakets wurde vom 1. Juli bis 31. Dezem-
ber 2020 der reguldre Mehrwertsteuersatz von 19 auf 16 Prozent sowie der ermafligte Steuersatz von sieben auf fiinf
Prozent gesenkt. Die Unternehmen waren nicht verpflichtet, die Steuersenkung iiber einen entsprechenden Preis-
nachlass an die Verbraucherinnen und Verbraucher weiterzugeben. Nach einer Modellrechnung des Statistischen
Bundesamtes wdren die Verbraucherpreise unter der Annahme, dass die Unternehmen die Mehrwertsteuersenkung
vollstandig weitergeben, durch die Steuersenkung 1,6 Prozent niedriger gewesen als ohne Steuersenkung. Die tatsach-
lichen Auswirkungen auf die Verbraucherpreise lassen sich jedoch nicht genau abschatzen, da davon auszugehen ist,
dass die Steuersenkung nicht immer an die Kundinnen und Kunden weitergegeben wurde und die Preisentwicklung
gleichzeitig auch von vielen anderen Faktoren beeinflusst wird.
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Mai 2019 ein statistischer Basiseffekt zum
Tragen, da die Energiepreise im Jahresverlauf
2019 im Mai ihren hochsten Stand erreich-
ten. Im Jahresdurchschnitt mussten die Ver-
braucherinnen und Verbraucher fiir Energie
4,3 Prozent weniger bezahlen als im Vorjahr;
Mineral6lprodukte waren 13 Prozent billiger.

Waéhrend die Corona-Pandemie durch den
starken Einbruch der Wirtschaftsleistung und
die verringerte Mobilitdt der Menschen ten-
denziell ddampfend auf die Energiepreise
gewirkt haben diirfte, sind die Nahrungsmit-
telpreise vor allem wahrend des ersten Lock-
downs im Friihjahr kraftig gestiegen. Waren
Nahrungsmittel im Januar noch um 1,5 Pro-
zent teurer als ein Jahr zuvor, lagen die Preise
im Méarz um 3,3 Prozent und im April um
6,3 Prozent liber dem Niveau des jeweiligen
Vorjahresmonats. Bei der Interpretation ist
allerdings zu beachten, dass die Preiserhebung
im Lockdown nur eingeschrankt méglich war
und die Zahlen daher weniger belastbar sind
als tiblich (siehe Textkasten ,Preiserhebung in
der Corona-Krise"). Allerdings waren die Nah-
rungsmittelpreise auch nach dem Ende des
ersten Lockdowns im Juni deutlich hoher als
ein Jahr zuvor (+4,6 Prozent). Dabei konnte die
Pandemie sowohl angebots- als auch nachfra-
geseitig Einfluss auf die Preisentwicklung
genommen haben, z.B. durch Lieferengpdsse
infolge von Produktionsunterbrechungen oder
ein geandertes Konsumverhalten. Die Preis-
steigerungen bei Gemdise im Friihjahr kdnnten
unter anderem mit Verzdgerungen bei der
Ernte in den siideuropdischen Landern zusam-
menhéngen, die besonders stark von der Pan-
demie betroffen waren. Auf3erdem trugen die
,Hamsterkdufe" vor und wahrend des ersten
Lockdowns sowie die geringere Nutzung gas-
tronomischer Angebote zu einem Anstieg der
Nachfrage im Einzelhandel mit Lebensmitteln
bei und kénnten damit tendenziell preistrei-
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bend gewirkt haben. Im zweiten Halbjahr lief3
der Preisdruck bei Nahrungsmitteln beglinstigt
durch die Mehrwertsteuersenkung nach; im
Juli lagen die Preise um 1,9 Prozent liber dem
Niveau des Vorjahresmonats. Im Jahresdurch-
schnitt mussten Verbraucherinnen und Ver-
braucher fiir Nahrungsmittel 2,7 Prozent mehr
bezahlen als 2019.

Preiserhebung in der Corona-Krise ein-

geschrankt — neue Herausforderungen
in der Erhebungspraxis

Die Corona-Pandemie stellte die Ver-
braucherpreisstatistik vor neue Her-
ausforderungen. Ublicherweise werden
viele Einzelpreise, die in den Verbrau-
cherpreisindex einflief3en, vor Ort in den
Geschaften erhoben. Wahrend die Preis-
ermittlung im Marz noch ohne grof3ere
Einschrankungen erfolgte, war das Erhe-
bungsgeschaft besonders im April und
Mai sowie im November und Dezem-
ber durch eingeschrankten Zugang zu
Ladenlokalen, Angebotseinschrankun-
gen oder Geschaftsschliefungen stark
beeintrachtigt.

Zwar gelang es zum Teil, die Liicken in
den Preisreihen durch den kurzfristigen
Umstieg auf alternative Erhebungsme-
thoden (z. B. Internetrecherchen, Web
Scraping, Auswertung von Scannerda-
ten) zu schliefRen, vielfach musste die
Preisentwicklung jedoch mittels unter-
schiedlicher Imputationsverfahren
geschatzt werden, wodurch die Aussa-
gefahigkeit der Daten in einigen Teilbe-
reichen des Verbraucherpreisindex in
diesen Monaten eingeschrankt ist.’

1 Fur detailliertere Informationen siehe Mai, C.-M./Kretz-
schmar, M.: Inflationsmessung in Zeiten der Corona-Pandemie.
In: Wirtschaft und Statistik 4/2020, S. 107-121.
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Kerninflations-
rate im Jahres-
durchschnitt bei
+0,9 Prozent

Die Preise fir Nahrungsmittel und Energie
schwanken stark. Um langerfristige Trends
bei der Preisentwicklung zu erkennen, wird
daher die Veranderung des ,,Gesamtindex
ohne Nahrungsmittel und Energie" betrach-
tet, die auch als Kerninflation bezeichnet
wird. Im Jahresdurchschnitt lag die Kern-
inflationsrate bei +0,9 Prozent (Deutsch-
land: ebenfalls +0,9 Prozent). Sie war damit
deutlich niedriger als zuletzt (2019: +1,6 Pro-
zent). lhren hochsten Stand im Jahresver-
lauf erreichte die Rate mit +1,6 Prozent im
Februar 2020 und ging danach allmahlich
bis Juni auf 41,3 Prozent zuriick. Mit der
tempordren Senkung der Mehrwertsteuer
verringerte sich auch die Kerninflationsrate
im Juli deutlich auf nur noch +0,5 Prozent.
Bis zum Jahresende schwankte sie zwischen
+0,2 und +0,6 Prozent.

Preise fiir Nahrungs- und Genussmittel
ziehen kraftig an

In neun der zwolf Abteilungen des Verbrau-
cherpreisindex stieg 2020 das Preisniveau.

Uberdurchschnittlich verteuerte sich der
Konsum von Nahrungs- und Genussmitteln.
In der Abteilung , Alkoholische Getrdnke
und Tabakwaren" war die Teuerung mit
+2,7 Prozent am starksten, was ausschlief3-
lich auf Preissteigerungen bei Tabakwaren
zuriickzufiihren ist. Im Jahresdurchschnitt
wurden Zigaretten, Zigarren und Zigarillos
sowie Tabak um 4,9 Prozent teurer. Auch im
zweiten Halbjahr lief? der Preisdruck nicht
nach, da diese Produkte von der tempora-
ren Mehrwertsteuersenkung ausgenommen
waren. Die Preise fiir Spirituosen blieben im
Jahresdurchschnitt unverédndert, und fir
Bier und Wein mussten die Verbraucherin-
nen und Verbraucher etwas weniger bezah-
len als 2019.

In der Abteilung ,,Nahrungsmittel und alko-
holfreie Getrénke" stiegen die Preise um
2,5 Prozent. Besonders stark verteuerten
sich Fleisch und Fleischwaren (+6,6 Prozent).
Vor allem die Preise fiir Schweinefleisch
erhohten sich spiirbar (+8,9 Prozent). Hier
setzte sich ein Trend fort, der sich schon

Alkoholische
Getranke und
Tabakwaren:
+2,7 Prozent

Nahrungsmit-
tel und alkohol-
freie Getranke:
+2,5 Prozent

G2 Verbraucherpreise 2020 nach Waren- und Dienstleistungsgruppen

Alkoholische Getranke und Tabakwaren
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke

Andere Waren und Dienstleistungen

Gaststatten- und Beherbergungsdienstleistungen

Wohnung, Wasser, Strom, Gas und andere Brennstoffe

Gesundheit
Verbraucherpreisindex

Bildungswesen

Mabel, Leuchten, Gerdte und anderes Haushaltszubehor
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Freizeit, Unterhaltung und Kultur
Post und Telekommunikation
Bekleidung und Schuhe

Verkehr

-1,8
-1,9

Verdnderung zum Vorjahr in %
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2019 und somit vor der Corona-Pandemie
abzeichnete. Ein Ausldser kdnnte die massiv
gestiegene Nachfrage aus China gewesen
sein, die bis zum Ausbruch der Afrikanischen
Schweinepest in Deutschland im Septem-
ber 2020 anhielt. Danach verbot China den
Import von Schweinefleisch aus Deutsch-
land. Fiir Obst mussten die Verbraucherin-
nen und Verbraucher ebenfalls wesentlich
tiefer in die Tasche greifen als im Jahr zuvor
(+6,4 Prozent). Dabei fielen insbesondere
die starken Preissteigerungen bei Apfeln ins
Gewicht (+14 Prozent), die mit einer durch
Frihjahrsfrost geringeren Apfelernte zusam-
menhdngen kénnten. Speisefette und -6le
wurden hingegen giinstiger angeboten als
2019 (-3,4 Prozent), z. B. sanken die Butter-
preise um 6,1 Prozent.

Die Preise fiir ,Andere Waren und Dienst-
leistungen” stiegen im Jahresdurchschnitt
um 2,5 Prozent. Zu diesem sehr heterogenen
Bereich zéhlen unter anderem Kérperpflege,
Dienstleistungen sozialer Einrichtungen
sowie Finanz- und Versicherungsdienstleis-
tungen. Vor allem kraftige Preissteigerungen
bei Dienstleistungen sozialer Einrichtungen
schlugen hier zu Buche, aber auch die Preise
fur ,Friseurleistungen und andere Dienstleis-
tungen fiir Korperpflege" zogen merklich an.
Dazu kénnten unter anderem die Erhéhung
des gesetzlichen Mindestlohns ab Januar
2020 und der Aufwand fiir Hygienemaf3nah-
men zur Vermeidung von Corona-Infektio-
nen beigetragen haben.

Wie sich die Preisentwicklung in einer Abtei-
lung des Verbraucherpreisindex auf den
Gesamtindex auswirkt, hdngt neben der pro-
zentualen Preisveranderung auch von ihrer
Bedeutung fiir den Verbrauch ab. Aufgrund
der hoheren Verbrauchsbedeutung ist der
Anteil der Abteilung ,,Nahrungsmittel und

Statistische Monatshefte Rheinland-Pfalz

alkoholfreie Getrénke" an der Gesamtteu-
erung mit +0,24 Prozentpunkten wesent-
lich grof3er als der Beitrag der Abteilung
,Alkoholische Getranke und Tabakwaren"
(+0,1 Prozentpunkte). Die Abteilung ,, Andere
Waren und Dienstleistungen” trug 0,19 Pro-
zentpunkte zum Anstieg des Verbraucher-
preisindex bei.

Am hdéchsten ist die Verbrauchsbedeutung
der Abteilung ,Wohnung, Wasser, Strom,
Gas und andere Brennstoffe®. Die Waren
und Dienstleistungen rund ums Wohnen
haben einen Anteil von fast einem Drittel am
Warenkorb, der dem Verbraucherpreisindex
zugrunde liegt. Daher hat die Abteilung mit
40,26 Prozentpunkten den grof3ten Einfluss
auf die Gesamtteuerung, obwohl die Preise
in diesem Bereich nur um 0,8 Prozent stiegen.
Die Wohnungsmiete wurde um 1,4 Prozent
und die Instandhaltung und Reparatur der
Wohnung um 1,6 Prozent teurer. Fiir Haus-
haltsenergie mussten die Verbraucherinnen
und Verbraucher hingegen 1,1 Prozent weni-
ger bezahlen als im Vorjahr. Dieser Riickgang
ist iberwiegend auf die stark gesunkenen
Preise fir Heizol (einschlieflich Umlage)
zurlickzufiihren (-21 Prozent). Feste Brenn-
stoffe und Fernwarme wurden ebenfalls billi-
ger (3,7 bzw. 1,4 Prozent). Strom verteuerte
sich hingegen merklich (+5,5 Prozent), wozu
der Anstieg der Umlage fiir Strom aus erneu-
erbaren Energietragern (,EEG-Umlage") am
Jahresanfang beitrug. Die Gaspreise (ein-
schlielich Umlage) legten um 1,8 Prozent zu.

In drei der zwolf Abteilungen des Ver-
braucherpreisindex sank das Preisniveau.
Im Bereich ,Verkehr" waren die Preise um
1,9 Prozent niedriger als 2019. Damit wirkte
die Preisentwicklung bei Waren und Dienst-
leistungen rund um die Mobilitat démpfend
auf die Teuerung; ihr Inflationsbeitrag belief
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G3 Beitrage ausgewabhlter Abteilungen des Verbraucherpreisindex zur Preisentwicklung 2020
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Veranderung zum
Vorjahr in %

Beitrage zur Preisentwicklung in Prozentpunkten?
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Brennstoffe
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in %o

1 Die Summe der Beitrage der Abteilungen zur Preisentwicklung weicht durch Rundung von der Gesamtentwicklung des Index ab.

sich auf —0,25 Prozentpunkte. Ein wesentli-
cher Grund dafiir ist der kréftige Riickgang
der Kraftstoffpreise, die im Jahresdurch-
schnitt um zehn Prozent nachgaben. Der
Kraftfahrer-Preisindex, der die Preisent-
wicklung bei Kraftfahrzeugen sowie den
fur ihren Betrieb notwendigen Waren und
Dienstleistungen zusammenfasst, sank um
2,1 Prozent. Dariiber hinaus wurde die Perso-
nenbefdrderung im Schienenverkehr deut-
lich giinstiger (-12 Prozent). Dieser auf3erge-
wohnlich starke Riickgang ist unter anderem
darauf zurlickzufiihren, dass fiir Bahnfahrten
im Fernverkehr seit Jahresanfang nicht mehr
der reguldre, sondern der ermafigte Mehr-
wertsteuersatz gilt. Nahverkehrs- und Ver-
bundfahrkarten verteuerten sich hingegen.

Bekleidung und Schuhe wurden 2020 eben-
falls giinstiger angeboten als im Vorjahr

(-1,8 Prozent). Waren die Preise nach einem
Minus zum Jahresauftakt in den Monaten
Februar und Marz noch etwas hoher als
2019, lagen sie in den Folgemonaten bis
zum Jahresende stets unter dem Niveau
des jeweiligen Vorjahresmonats. Der Ein-
zelhandel mit Bekleidung und Schuhen war
stark von den Maflnahmen zur Eindam-
mung der Corona-Pandemie betroffen. Die
GeschéftsschlieBungen im ersten Lockdown
erschwerten den Absatz der Friihjahrskollek-
tion und der zweite Lockdown am Ende des
Jahres verkiirzte das Weihnachtsgeschaft.
Auch im Sommer kam das Geschaft nicht
wieder richtig in Schwung, was die Zahlen
der Monatserhebung im Einzelhandel bele-
gen. Die um Preisverdnderungen bereinigten
Umsatze mit Bekleidung und Schuhen waren
auch in den Sommermonaten stets niedri-
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ger als im Vorjahreszeitraum. Der Nachfra-
geriickgang, der in der Umsatzentwicklung
zum Ausdruck kommt, konnte eine Ursache
fir die Preissenkungen in dieser Abteilung
sein. Die Abteilung , Bekleidung und Schuhe*
wirkte mit einem Inflationsbeitrag von
-0,08 Prozentpunkten leicht déampfend auf
die Teuerung.

Die Preise fiir Waren und Dienstleistungen
aus der Abteilung ,Post und Telekommu-
nikation" sanken in den vergangenen Jah-
ren kontinuierlich. Bereits seit 2004 lagen
sie stets unter dem Niveau des jeweiligen
Vorjahres. Mit -1,7 Prozent war der Riick-
gang 2020 etwas starker als in den Jahren
zuvor, was mit der Mehrwertsteuersenkung
zusammenhdngen diirfte. Waren die Preise
in der ersten Jahreshalfte zwischen 0,1 und
0,5 Prozent niedriger als im jeweiligen Vor-
jahresmonat, beliefen sich die Preisnach-
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lasse in den Folgemonaten auf -2,6 bis
-3,4 Prozent. Besonders stark sanken die
Preise fiir Telefone und andere Geréate der
Telekommunikation (-6,3 Prozent), aber
auch Dienstleistungen fiir die Telekommuni-
kation wurden im Jahresdurchschnitt giins-
tiger angeboten (-1,7 Prozent). Brief- und
Paketdienstleistungen verteuerten sich hin-
gegenum 3,4 Prozent, was auf die Anhebung
des Briefportos ab Juli 2019 zuriickzufiihren
ist. Insgesamt ging von der Preisentwicklung
in der Abteilung ,,Post und Telekommunika-
tion" ein leicht dampfender Effekt auf die
Teuerung aus, der sich auf —-0,05 Prozent-
punkte belief.

Diane Dammers, Diplom-Volks-
wirtin, Diplom-Kauffrau, leitet das
Referat , Analysen Wirtschaft".

Diese und weitere interessante Informatio-
nen zum rheinland-pfélzischen Wirtschafts-
jahr 2020 finden Sie in der Statistischen
Analyse , Die Wirtschaft in Rheinland-Pfalz
2020". Hier werden in ausfihrlichen textli-
chen Analysen die 6konomischen Entwick-
lungen des abgelaufenen Jahres und ihre
maoglichen Ursachen dargestellt. Umfang-
reiche Tabellen und Grafiken erganzen den
Vergleich zum vorangegangenen Wirt-
schaftsjahr und stellen zusétzlich auch lan-
gerfristige Entwicklungen dar.

In dieser Ausgabe und in den folgenden
Ausgaben des Statistischen Monatsheftes
werden weitere Ergebnisse aus der Analyse
vorgestellt.
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