Revision des Verbraucherpreisindex

Der Verbraucherpreisindex wird in regelmafigen Abstanden einer Revision unterzogen und
auf ein neues Basisjahr umgestellt. Mit der Veroffentlichung der Ergebnisse fur den
Berichtsmonat Januar 2019 erfolgte die Umstellung von der bisherigen Basis 2010 auf das
Basisjahr 2015. Dabei wurden die Wa&gungsschemata aktualisiert und methodische

Anderungen eingearbeitet.

Allgemein bezeichnet Revision in der amtlichen Statistik eine Uberarbeitung bereits
veroffentlichter Ergebnisse. Teilweise werden bisher nicht verfligbare Daten in die Berechnung
miteinbezogen oder methodische und konzeptionelle Anderungen, auch riickwirkend,

vorgenommen.
Umstellung Basisjahr

Im Zuge einer Revision des Verbraucherpreisindex werden die Ergebnisse bis zurlick zum
Januar des neu eingeflihrten Basisjahres neu berechnet. Die aktuelle Umstellung gilt somit
auch ruckwirkend bis einschlieRlich Januar 2015. Weiter zurlickliegende Zeitrdume werden
nicht neu berechnet, sondern lediglich auf das Basisjahr 2015 rechnerisch umbasiert. Das
neue Basisjahr ersetzt nun das bisherige Basisjahr 2010. Das bedeutet, dass der

Verbraucherpreisindex im Jahresdurchschnitt 2015 auf den Wert 100 gesetzt ist.
Anpassung Wagungsschema

Im Mittelpunkt der Uberarbeitung des Verbraucherpreisindex steht die Aktualisierung des
Wagungsschemas flr die in die Berechnung einbezogenen Waren und Dienstleistungen. Das
Wagungsschema bildet die Ausgabenanteile fir die einzelnen Giterarten an den gesamten
Konsumausgaben der privaten Haushalte in Deutschland ab. Auch die Wagungsschemata fur
die Geschaftstypen und die Bundeslander werden neu berechnet. Die Gewichtung der
Geschaftstypen spiegelt die Bedeutung der verschiedenen Einkaufsstatten im Einzelhandel
(wie Fachgeschéfte, Discounter oder Internet- und Versandhandel) wider. Die Gewichtung der

Bundeslander bildet deren Anteil an den privaten Konsumausgaben in Deutschland ab.

Alle neuen Wagungsschemata beziehen sich auf das Jahr 2015 und bleiben bis zur nachsten
Revision unverandert, um innerhalb eines langeren Zeitraums die Preisentwicklung
unbeeinflusst von Anderungen der Ausgabengewichte darstellen zu kénnen. Im Gegensatz
dazu wird die Auswahl der einzelnen Waren und Dienstleistungen, deren Preise flir die
Indexberechnung erhoben werden — der sogenannte Warenkorb — laufend angepasst, damit
immer diejenigen Gutervarianten in die Preisbeobachtung eingehen, die von den

Verbraucherinnen und Verbrauchern aktuell haufig gekauft werden. Das Wagungsschema fiir



Waren und Dienstleistungen auf neuer Basis 2015 zeigt insgesamt nur geringfligige

Anderungen des Verbrauchsverhaltens.
Anderung Methodik

Darliber hinaus wird die turnusmaRige Uberarbeitung des Verbraucherpreisindex auch
genutzt, um methodische Verbesserungen einzufihren. Mit der Umstellung auf das Basisjahr
2015 wird beispielsweise die Stichprobe fir die Mieterhebung erweitert und die

Berechnungsmethode far Pauschalreisen geandert.

Uberarbeitung des Verbraucherpreisindex

in mehrjahrigen Abstanden:
. laufend
Revision

" "
- Anpassung . . Warenkorb

Umstellung Basisjahr Wi h Anderung Methodik (alle Waren und Dienstleistungen, die der

dgungsschnema monatlichen Preisbeobachtung unterliegen)

2015 =100 Anderung entsprechend in der aktuellen Revision Anpassung:
(vorher: 2010 = 100) der Marktbedeutung fiir ~ z.B.: - wenn Artikel nicht mehr angeboten
die privaten Verbraucher - Erweiterung der wird
bei: Stichprobe flr Mieten - bei stark nachlassender Verbrauchs-
- Waren und Dienstleis- - Veranderte Berech- bedeutung
tungen (z. B. Kaffee- nungsmethode fiir
pad, Kinobesuch) Pauschalreisen

- Geschéftstypen (z. B.
Discounter, Fachge-
schaft)

regionale Komponente:
Anderung entsprechend
des Anteils der Bundes-
lander an den privaten
Konsumausgaben in
Deutschland



Wagungsschema fur ausgewahlte Waren und Dienstleistungen in den
Basisjahren 2010 und 2015 in Prozent

Wagungsanteil 2010 Wagungsanteil 2015

\ [317 Wohnung, Wasser, Strom" 325] [
\ Verkehr /
\ Freizeit, Unterhaltung und Kultur /
\ Nahrungsmittel und alkoholfreie Getrénke /
Andere Waren und Dienstleistungen 7.4
Mobel, Leuchten? 5,0
\ Gaststattendienstleistungen® 47 /
\ 4,4 Gesundheit 4,6 /
\ 45 Bekleidung und Schuhe 4,5 /
\ 3,9 Alkoholische Getranke und Tabakwaren 38 /
\ 3,0 Post und Telekommunikation 27 /
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1 EinschlieRlich Gas und andere Brennstoffe. — 2 EinschlieRlich Gerate u.a. Haushaltszubehdr. — 3. EinschlieBlich Beherbergungsdienstleistungen.



